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 Utbildningsplan - Rotary Public Image / Public Relationship 
 
Bakgrund 
Vi förlorar medlemmar och vi har svårt att skaffa nya. En stor anledning till det är att vi inte syns i 
mediebruset. Rotary International har tagit fram en stor mängd material som ska hjälpa klubbarna 
att bli bättre på att visa vilka de är och vad de gör, men många har svårt att ta till sig detta material. 
 
På SRS styrelsemöte 8 januari 2020 beslutades att uppdra åt en arbetsgrupp att utforma förslag till 
guidelines för hur distrikt och klubbar ska presentera och marknadsföra Rotary. 
 
Arbetsgruppen presenterade en slutrapport i juni 2020 i vilket ingick ett förslag till utbildnings-
plan. 
 
Av flera olika anledningar, framför allt att vårt samhälle har stängts ner p.g.a. Corona-viruset, har 
denna utbildningsplan inte satts i verket, men nu är tiden inne att sjösätta utbildningen. 
 
Utbildningsplan 
Arbetsgruppen har tagit fram en utbildningsplan som innebär att utbildningen levereras via web-
möten i fem moduler á två timmar vardera. Modulerna består av två avsnitt:  

• den första timmen är en basutbildning där vi går igenom vad som är viktigt att känna till  

• den andra timmen är en fördjupningsutbildning där vi visar hur man gör 
 
Syftet med utbildningen är att skapa medvetenhet i den egna klubben om vikten av att synliggöra 
Rotary, det vill säga: att berätta vad Rotary ÄR, GÖR och GER.  
I början av varje modul går vi igenom Rotarys syfte och ”Varför ska jag vara Rotarian?” 
 
De olika modulerna beskrivs nedan:  
 
1. Rotarys varumärke – pilotmodulen 

 

• Vad 

• Vad är ett varumärke 

• Varför är det viktigt att vi ser likadana ut? 

• Hur ska vi synas i mediebruset?  

• Hur uppfattas vi jämfört med andra NGOer? [NGO = Non-Governmental Organization] 
 

• Hur 

• Rotarys grafiska profil 

• Vad har vi för färg, form, uttryck?  

• Vi demonstrerar:  
o BrandCenter 
o Hur man tar fram en logga 
o Var man kan läsa om den grafiska profilen 
o Hur man tar fram en broschyr 
o På vilket sätt man ska beskriva vad Rotary gör 

• Klubbens hemsida är vårt ”skyltfönster” och det är av stor betydelse att vi ser lika ut. Vi 
kommer att ge exempel på vad klubbens hemsida bör innehålla och hur den bör se ut. 

 
2. People of Action [PoA] 

 

• Vad 

• Vi vill tala om att vi gör en massa saker och PoA är ett koncept framtaget av RI för att hjälpa 
oss att berätta vad det är vad vi gör för andra.  
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• PoA består av två saker:  

• dels en text som säger ”Together We…” tillsammans med ett verb.  

• dels en bild som illustrerar den texten 

• Tanken är att vi med kombinationen av bild och text enkelt berättar för andra vad vi gör.  

• Förutom koncept-bilden som ingår i Rotarys image så måste klubbarna någonstans [hem-
sida, Facebook, broschyr etc.] beskriva vilka projekt klubben bedriver.  

• Dessutom ska vi tala om vad vi gör på vårt klubbmöte, dvs vad vi har för föredrag. Rotarys 
grundtanke är att samla människor med olika yrkesbakgrund och med olika erfarenheter så 
att de gemensamt ska kunna hjälpa andra. För att medlemmarna förutom sin tidigare erfa-
renhet ska utöka sitt kunnande om samhället så arrangerar varje rotaryklubb på sina möten 
ett föredrag 

 

• Hur 

• Vi ger exempel på bra bilder som ger rätt känsla, samt vad man ska tänka på innan man tar en 
bild.  

• Vi kommer att visa hur man i BrandCenter tar fram en broschyr, en koncept-bild med texten 
”Together we…”   

• Dessutom kommer vi att gå igenom hur man helst bör uttrycka sig i skrift för att förmedla rätt 
känsla. Ex: om du skriver en text som innehåller stavfel, särskrivningar och konstiga förkort-
ningar så kommer läsare ganska snart att förlora intresset och förtroendet för avsändaren. 

• Som Rotarian ska du också förvissa dig om att du beskriver vad vi gör på ett korrekt sätt så att 
läsaren inte förleds tro att vi är någonting annat än vad vi är. 

 
3. Projekt 

 

• Vad 

• Vi går igenom vad ett projekt är jämfört med den löpande verksamheten.  

• Vi beskriver grunderna i en projektmetodik och visar exempel på hur man kan skriva en 
projektplan.  

 

• Hur 

• Vi går igenom de fem frågor du ska besvara när du skriver en projektdefinition: Varför, vad, 
när, hur, vem? 

 
4. Kommunikationsplan 

 

• Vad 

• Kommunikation är en påverkansprocess som har en avsändare och mottager samt olika 
budskap via en eller flera kanaler. Syftet med kommunikationen är att få en reaktion – helst 
en önskvärd sådan – från mottagaren. 
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• Hur 

• Vi ger exempel på hur man ska tänka när man tar fram en kommunikationsplan. Följande 
frågor bör besvaras: 
1. Varför ska vi kommunicera något till någon? 
2. Vad är målet och vem är målgruppen? 
3. Vilken strategi är bästa vägen? 
4. Vad ska vi säga? 
5. Hur ska vi säga det? 
6. Var ska vi säga det? 
7. Vad kostar det? I tid och/eller pengar 
8. Hur kontrollerar vi effekten? 

 
5. Rotarys informationsbank  

 

• Vad 

• Hela idén med Rotarys informationsbank baseras på att du själv hittar den information du 
vill ha och Rotary International har på sidan rotary.org samlat en stor mängd information i 
form av broschyrer, regelböcker, självstudier och mallar. Vi visar var någonstans i denna 
infobank du kan hitta vad.  

• På den svenska sidan rotary.se finns dessutom en stor mängd av detta material översatt till 
svenska. Vi visar var du kan hittar vad på denna sida. 

 

• Hur. 

• Vi visar hur man prenumerera på nyhetsbrev och på vilket sätt man via ”studiecirklar” i sin 
klubb går igenom vad som finns på rotary.org. 

• Exempel: rotary.org publicerade sommaren 2020 tips och goda råd hur man håller ett web-
möte. Vi visar hur klubbarna kan dra nytta av denna information och utbildning när de 
själva vill arrangera möten via internet. 

 
Övrigt 

Tanken är att alla rotarianer ska vara välkomna till denna utbildning eftersom ju fler kunniga am-
bassadörer vi har desto större chans är det att allmänheten förstår vad Rotary är, gör och ger. 
 
 
Jakobsberg 2021-02-22 
 
Lars-Erik Rydbrant 

 
 
E-mail: rydbrant@telia.com 
Tel: 070-2585627 
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